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Bluefields 1991:
Juna ciudad mercado ?

En los iltimos cinco aifios, Blue-
fields ha experimentado un répido
crecimiento de la actividad comer-
cial, al grado que pareciera como si
de pronto el mercado se hubiera tra-
gado a la ciudad. La actividad co-
mercial, extendida por todos sus rin-
cones, estd devorando grandes
sectores urbanos, pdblicos y de ha-
bitat doméstico.

Esta situacidn es interpretada re-
gionalmente como una de las mues-
tras mas claras de que Nicaragua ha
sucumbido y estd viviendo bajo el
ideario del libre comercio. Pero se
trata de un “mercado coyuntural”,
que se significa sobre todo por la
aparicién inesperada de cientos de
mujeres comerciantes en sus escena-
rios, dando lugar no sélo a una ce-
rrada pelea por ocupar nuevos espa-
cios para el mercadeo, sino a la
confrontacién entre diversas repre-
sentaciones ideoldgicas, practicas
sociales y estilos comerciales, en la
que se discuten y actualizan las mo-
dificaciones a las reglas y costum-
bres del juego comercial que se ve-
nfan observando localmente. 4

Mais ain, este fenémeno aparece
entretejido con complicadas relacio-
nes juridico-politicas, que los co-
merciantes desarrollan en sus tratos
con las autoridades locales y nacio-
nales, con otros comerciantes y con
los consumidores.

Asumiendo la perspectiva tedrica
y metodoldgica orientada desde el
actor social (Long 1989 y 1991),
nos proponemos ofrecer un texto
etnogrifico enfocado analftica-
mente en €l sentido propuesto por
Marcus and Fisher (1986: 80) para
la interpretacién de la interrelacién
entre lo nacional y lo regional. La
etnografia permite rescatar a los
actores sociales de las abstraccio-
nes anénimas donde los ha coloca-
do el andlisis puramente macroso-
cial. Desde el texto etnogrifico,
“los titeres manipulados por fuer-
zas externas” se transforman en los
seres sensibles que intervienen en

los cambios que se registran en el
acontecer cotidiano.

El contenido etnogrifico de este
articulo se funda en la interaccién
investigadores sociales-mujeres co-
merciantes, desarrollada en diferen-
tes situaciones de la actividad co-
mercial y cotidiana.® El enf oque del
trabajo etnografico se dirige a estu-
diar las practicas comerciales, pero
considerandolas en un sentido més
amplio, como las luchas por crear y
mantener espacios de sobrevivencia
y de accién cotidiana.

Esto implica, también, seguir en
detalle el contenido y las formas de
trato de las comerciantes con los
consumidores y con los politicos lo-
cales, las expresiones de sus cédigos
morales, los acervos de conocimien-
to ¢ informacién y las maneras en
que compiten y se solidarizan entre
comerciantes, ya sea invocados en
forma directa o indirecta en el esce-
nario interactivo.

Con ello se quiere llegar a mostrar
que la continuidad del proceso de
reconstruccién social del mercado
de Bluefields, es algo muy dindmico
y mucho mis complicado que una
programable reconstruccién mate-
rial de los establecimientos comer-
ciales. La reconstruccién social,
vista de esa manera, ha sido funda-
mentalmente problemaitica y, mas
ain, incoherente y multilgica.

“Comenzar de nuevo” ha sido un
riste y a veces esperanzador lema
usado para caracterizar la situacién
histdrica reciente de Blueﬁelds,7 da-
do que hasta en tres ocasiones se han
presentado drasticas situaciones que
demandaban un rapido transito, des-
de la destruccién hacia la recons-
truccién. En 1987, mediante la apro-
baci6n del Estatuto de Autonomia,
se “empezaba de nuevo” plantein-
dose superar los desastres y las des-
confianzas provocadas por la guerra
y acabar con las anejas formas de
comunicacién prejuiciada entre el
Pacifico y el Caribe nicaragiienses.

En 1988, ante un Bluefields de-
vastado por el ciclén Joan, “ef em-
pezar de nuevo” no se redujo iinica-
mente a la reconstruccién material,
sino que también represento la reor-

ganizacion social de barrios e institu-
ciones de ayuda mutua. Finalmente en
1989-9Q, tras el llamado “terremoto
electoral”, se empezaba de nuevo al
intentar restablecer el pacto social en-
tre el ciudadano de la calle y las insti-
tuciones de gobierno, lo que repre-
sentaba también reemplazar a muchos
de los funcionarios y reorientar las
instituciones de gobierno a todos los
niveles (nacional, regional y local) y
en todos los rincones de Nicaragua.

No pocos historiadores sociales
coincidirfan en clasificar estos mo-
mentos como parteaguas de la historia
reciente de Bluefields y de Nicaragua,
lo que significa también atribuirles un
caricter trascendente y determinante
para el devenir futuro.

No obstante, sin pretender ignorar
su importancia, queremos apartar-
nos de esta visién rigida del proceso
histérico, para captar estos momen-
tos como sucesos inacabados y/o co-
mo momentos de acuerdo circuns-
tancial, en los que el poder de la
accién de la naturaleza sobre el hom-
bre (el huracdn que obligd a recons-
truir), y el poder o sobrepeso de las
acciones desarrolladas por los
miembros de las instituciones nacio-
nales sobre las conductas de los ciu-
dadanos locales, se ejerce solamente
por momentos o golpes instanta-
neos, los que ciertamente rebasan las
capacidades y potencialidades loca-
les, pero sin obligar necesariamente
a los actores sociales a observar una
conducta determinada.

Al estudiar las complejas transfor-
maciones que se estdn operando en
Bluefields, vamos a seguir el concep-
1o de “interface social” (Long 1989)
para analizar las pacificas o conflicti-
vas situaciones que se presentan en los
campos de accidn cotidiana, donde las
mujeres comerciantes conviven con
hombres y mujeres a su alrededor,
porque es alli donde realizan reitera-
das negociaciones y alianzas de dis-
tinto significado, que las relacionan
con diferentes grupos sociales. Estos
“tratos” de las comerciantes slo par-
cialmente pueden considerarse como
relacionados o influidos por lo acor-
dado en los asi llamados circulos
decisivos nacionales
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Por ello, no se trata de analizar en
este articulo todas las implicaciones
que se derivan para la regién de la
aplicacién de las politicas globales
(la liberalizacién del comercio, los
tratados de ajuste econémico, €l pro-
tocolo de transicién y el pacto elec-
toral), sino de entender la especifici-
dad de esas politicas globales en
cuanto se relacionan y son usadas en
el acontecer cotidiano de las mujeres
comerciantes. En ese sentido, estas
politicas globales no son desconoci-
das localmente, puesto que incluso
se les toma como puntos de refe-
rencia importantes, pero se les ve
bajo la 6ptica de reglas especificas y
coyunturales que sirven como argu-
mento para la defensa de intereses y
derechos que se pelean en nuevas
circunstancias.

De esta manera, consideraremos
estos “grandes eventos” por si mis-
mos como vacios de contenido y que
empiezan a ser “revividos” desde el
mismo momento en que los costefios
les imprimen significado, al asociar-
los con las tareas de reconstruccion
de los diversos espacios sociales en
que interactian.

Los “acuerdos nacionales”, talco-
mo son asumidos en las circunstan-
cias que se viven localmente, apare-
cen como argumentos con los que se
estd buscando minar o restablecer la
legitimidad, en el momento de con-
frontacién politica, a alguno de los
partidos contendientes, o también se
les observa como recordatorios de una
victoria 0 una derrota por hegemonia
en alguno de los frentes que se trata de
renovar o dejar atrds. Para concluir en
una frase: son invocados en cuanto se
pretende acceder a nuevas formas de
didlogo y consenso politico.

Rehaciendo la vida
doméstica, recreando
el mercado
y la sociedad local

En esta parte, mostraremos c6mo
la reconstruccién de relaciones so-
ciales que las comerciantes operan
para rehacer sus condiciones de vida
doméstica y de actividad cotidiana,
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va significando al mismo tiempo la
reconstruccién del mercado y de la
sociedad local, y cémo esta recons-
truccién representa un complejo
proceso de retroalimentacién e inte-
rrelacién. El cambio drastico de una
ciudad ocupada en todos sus barrios
por la actividad de los comerciantes,
nos lleva a replantear lo que signifi-
ca el mercado, rebasando el uso con-
ceptual que lo reduce a un edificio o
a un espacio econémico de fronteras
definidas, y a considerarlo mas am-
pliamente como un orden o desor-
den espacial simbélico, que articula

la masiva incorporacién de mercan-
cias, servicios y trabajo desarrolla-
dos por los nuevos actores que hoy
préctican diversas formas de comer-
ciar y en el que se estdn operando
cambiantes relaciones de poder.

La complejidad y dinamismo de
este proceso de cambio del mercado
borra, completamente, las tres ca-
racteristicas mds estables atribuidas
al mercado en los manuales de Eco-
nomia Politica.’

En primer lugar, ya se trata de
fronteras que pueden llegar a mover-
se, por ello la delimitacidn de la zona
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geo-econimica es provisional—da-
do que hay incertidumbre sobre las
futuras divisiones o sectores de in-
fluencia econémica que pueda depa-
rar el actual proceso de reestructura-
cién de la economia mundial—, lo
que implica que con seguridad se
deben preveer mis cambios en la
definicién de fronteras locales, re-
gionales y nacionales. En segundo
lugar, el mercado ya ha dejado de ser
el tradicional y especifico lugar cen-
tral de la poblaci6n, reservado para
una élite comercial profesionalizada
que guarda una estrecha relacién con
la autoridad local; esto implica tam-
bién que las tipologfas de comer-
ciantes han variado y ahora estamos
contemplando una enorme variedad
de pricticas comerciales.

En tercer lugar, la negociacién de
los precios, que era concebida como
el punto clave para €] orden social y
la auto-regulacién del mercado, se
realiza en situaciones que son mu-
cho mis complicadas que los sim-
ples esquemas de intercambio ofre-
cidos en difierentes interpretaciones
de la ley de la oferta y la demanda.

Siguiendo el concepto de “espacio
social“ desarrollado por Henrieta
Moore (1986: 6), concebiremos al
mercado como el orden/desorden
espacial carente de un significado
intrinseco y que recibe significados
a través de las actividades précticas
de los comerciantes y sus contrapar-
tes en la vida cotidiana.® En forma
especifica, veremos c6mo es que las
diversas practicas comerciales desa-
rrolladas en las calles, hogares y lo-
cales establecidos van adquiriendo
diversos significados, y c6émo éstos
nos permiten seguir la perspectiva
cambiante de la transicién econémi-
co-politica.

Dejando de lado €l envolvernos en
una discusién dualista que se esfuer-
za por distinguir entre lo formal y lo
informal, o lo legal u ilegal del mer-
cado (Moser: 1978; Menjibar, Larin
y otros: 1989), dado que podria 0s-
curecer mis que aclarar el cardcter
dindmico de este proceso de cambio
y que, en el mejor de los casos, sélo
nos aporta informacién preliminar
acerca de las transformaciones del

mercado, presentaremos aqui, a par-
tir de las formas discursivas usadas
por los mismos comerciantes, las
imigenes de esos significados dife-
rentes.

En primer término, se trata de pre-
guntarse si el crecimiento del merca-
do obedece a una autorizacién o a
una promocién ideolégica. En este
sentido, existen variantes que siguen
tres lineas de interpretacion.

Los mis convencidos de los co-
merciantes que simpatizan con el
sandinismo, hablan sin mis de que
el mercado se liberé por la iniciativa
del gobierno del FSLN. Sin embar-
g0, esto puede ser matizado —-asf lo
hace un joven descendiente de los
comerciantes chinos que no huye-
ron, como la mayoria de sus coterra-
neos, al triunfar la Revolucién San-
dinista. Mr. Lee hace ver que la
iniciativa del FSLN fue una movida
de iltima hora, un tardio reconoci-
miento de la marginaci6n y coercién
que habian ejercido contra el sector
comercial y que esto se debi6 a que
ya estaban en plena competencia
electoral. En concreto refiere:

Cuando el comandante Carrién
reunié a los comerciantes de la Costa
y les coment6 que en breve el go-
bierno sandinista iba a decretar el
libre comercio, ya era muy tarde.
Aunque Carrién fue honesto en re-
conocer la falla de la politica sandi-
nista contra el sector comercial y
privado, al que le prometian un me-
jor futuro en caso de ganar las elec-
ciones, ya no hubo tiempo.”

Una interpretacién contrastante
coITe como Version entre mujeres co-
merciantes que simPatizan con los
grupos de la UNO.'" Ellas conciben
que el comercio se ha desarrollado
més a partir del triunfo en las eleccio-
nes y que esto €s una muestra del
cumplimiento de las promesas de la
campaia politica, de un gobierno que
abiertamente se propuso promover el
libre comercio. Empero, también se
corre el rumor de que quienes mis se
han aprovechado de esta concesién
del nuevo gobierno han sido precisa-
mente algunos militares ex-sandinis-
tas, que para no dar la cara mandan a
sus mujeres a comerciar a las calles.

Otra versién se finca en un con-
cepto mis pragmatico que lo liga a
la fatalidad del huracdn que, a su
vez, provoc una necesaria desregu-
lacién. Asi lo describe Mr. White,
uno de los pocos comerciantes creo-
les de Bluefields:

“Como el mercado estaba destrui-
do se permitié a los comerciantes
ponerse a vender en las calles, pero
luego como se tard$ la reparacién
muchos se quedaron y ahora ya no
se sabe quién puede parar a los que
siguen llegando.”

Estas interpretaciones subrayan la
relevancia de un gobierno que pro-
mueve o autoriza el crecimiento o
que es inoperante para controlarlo y,
a su vez, invocan los trascendentes
efectos provocados por uno u otro de
los “grandes sucesos*. Sin embargo,
la importancia de los acontecimientos
no se puede leer objetivamente, por-
que los que en la actualidad se van
incorporando al mercado interpretan
las cosas a su manera y conforme la
suerte que les va tocando; es decir, que
las explicaciones significan respecti-
vamente diversos argumentos usados
para restarle méritos al bando oponen-
te 0 buscan coresponder a los intereses
de sus aliados.

Podemos encontrar significados
que se entremezclan o de plano di-
fieren de estas interpretaciones pola-
rizadas, acudiendo a las historias o
trayectorias de las mujeres comer-
ciantes. Sus relatos nos ofrecen una
perspectiva ”desde adentro” de sus
razones y circunstancias para incor-
porarse al mercado, en la que les
gusta observar el proceso cambian-
te, incluyéndose a si mismas con sus
iniciativas, sus acciones y sus pro-
blemas, pero sin dejarse subordinar
totaimente de alguna mano invisible
o factor desconocido que pretenda
regir el mercado.

Desde esta perspectiva, la pregun-
ta por el promotor de la expansién
del mercado o por la autoridad que
lo permite tiene menos sentido. En
ese contexto, tiene més sentido inda-
gar sobre las maneras en que han
tomado las iniciativas para ejercer la
vida comercial y cuiles han sido los
mecanismos bajo los que opera el
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mercado en las circunstancias de
transicién politica y econ6mica. Es-
tamos, pues, recurriendo a las voces
mds decididas, como la de Diana, L
una mujer comerciante de las pione-
ras en el asi llamado comercio de la
calle:

“Yo me meti a vender “a la bra-
va”l3 después del ciclén, simple-
mente porque se decfa que Blue-
fields era una buena plaza donde
circulaban muchos délares y falta-
ban muchos productos.*

De esa manera, quienes s€ movi-
lizan y aprovechan las oportunidades
que se abrieron tras de los diferentes
“comenzar de nuevo* son muchas de
estas mujeres comerciantes. En este
sentido, no se puede hablar de un solo
origen y de una légica causal, sino que
se trata de distintas luchas por la so-
brevivencia y de diversas précticas
comerciales que rebasan el encajona-
miento en fronteras fijas y que emer-
gen desde diversos puntos 0 momentos
espacio-temporales. Precisamente
por eso, la incorporacién de estos

cientos de mujeres comerciantes no
puede considerarse como un fend-
meno masivo mecinicamente orga-
nizado; al contrario, se trata de una
complicada marana de conflictos in-
terpersonales y grupales que se van
sucediendo en situaciones diferen-
ciadas, que se distinguen o se aseme-
jan por las conexiones y las desco-
nexiones en el uso de diferentes
redes sociales.

El discurso de estas mujeres que
practican el comercio bajo diferen-
tes circunstancias, expresa c6mo se
conciben diversas discontinuidades
y continuidades entre lo que deberia
ser piblico o privado, entre sus ima-
genes de identidad individual y so-
cial y entre los intereses morales y
los intereses politicos. Estas discon-
tinuidades son percibidas como algo
que va emanando (aunque no exclu-
sivamente) desde el interior de mu-
chos hogares que se reconstruyeron
fisicamente y que son localizables
en todos los barrios de la ciudad y
de otros lugares de Nicaragua.

El estudio del involucramiento
actual en la vida comercial de
Bluefields por parte de las mujeres
comerciantes, nos aclara las mane-
ras en que se reconstituyen las re-
laciones de poder, donde ellas apa-
recen enfrentadas o ligadas con los
hombres y mujeres a su alrededor.
Aunque con diversos matices, es-
tas mujeres han encontrado en la
prictica comercial diversas vias de
expresar estrategias eficaces para
resolver los conflictos de poder
que con frecuencia se manifiestan
en forma violenta.

El caso de una comerciante que
vende en la calle y se translada desde
Managua, nos muestra cémo la in-
corporaciéon al comercio de Blue-
fields es el recurso circunstancial
usado para enfrentar los momentos
mas extremos de violencia del mari-
do. Pero la manera como desarrolla
esta estrategia es conservando una
apariencia de mujer subordinada
que quiere evitar una ruptura defini-
tiva. Eso le permite ir cambiando el
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escenario de las confrontaciones
violentas por situaciones méis
aguantables.

“Mi marido no s6lo peleaba con-
migo sino que hasta me pegaba, le
aguanté por mis hijas y no me junté
con otro por evitar que el padrastro
se fuera a meter con ellas. Aunque
sigo con €L, un dia dije no mds por-
que ya no me nacia. Mi tictica desde
entonces fue la de intensificar los
viajes a vender. Cuando miro que €l
se pone necio y borracho y que anda
con otras mujeres, simplemente me
voy para Corinto o me vengo a Blue-
fields a vender y asi se pasan los
tiempos malos.”

El caso de otra comerciante que
estd al frente de un comercio grande
(de los llamados mayoristas), nos
remite a la cambiante imagen del
comerciante que, en su bisqueda de
recursos por sobrevivir, se va adap-
tando a diversas circunstancias en
forma por demds flexible, arriesgan-
do aiin su buena fama. La identidad
comercial que se ofrece en este caso
estd relacionada con la red social en
turno que se va activando en el trans-
curso de la experiencia comercial.

“Cuando tenfa 12 aiios fue que se
separaron mis padres. Mi padre sf
tenfa dinero y podia atendernos, pe-
ro sélo quiso hacerse responsable de
los dos hermanos a los que puso a
estudiar y se llevé con él. Viviendo
con mi madre en esas condiciones
nos volvimos muy pobres y, como
hacia falta de todo, a los 13 aflos
empecé a salir a vender. Me fui pri-
mero a vender a Managua, me hice
de amigos y luego trabajé varios
afios de buhonera, trayendo ropa de
Panamd y la vendia por docenas.
Aprendi como comerciante a ser li-
bre y a vivir de mi trabajo. Desgra-
ciadamente, como nunca supe de an-
ticonceptivos, me encontré con un
marido que me hizo cinco hijos, que
han sido un estorbo € interrumpieron
mi carrera comercial. Ahora me va
mejor porque estoy al frente de un
comercio grande, que aunque no es
mio y me acarrea la fama de que me
vean como la amante de este nuevo
marido que tengo, no me puedo sen-
tir tan perdida porque lo que se saca

alcanza para proteger a los hijos y
ayudar a mi mam4 y a mi abuela.”

Georgina, una comerciante que va
a cumplir los 40 afos y que actia
como madre y padre de seis hijos,
nos habla de una “cadena hereditaria
de mala suerte”, donde se ensaya €l
comercio como una estrategia para
hacer frente a la violencia social re-
sultante de la guerra o de las arraiga-
das condiciones de pobreza, y a la
violencia fisica ejercida por los
hombres a su alrededor. Ella hered6
de su madre la tradicién de vender
en un puesto del antiguo mercado,
pero para ello tuvo que dejar de ser
enfermera —una profiesién que le
gustaba mds—porque el salario que
le pagaban no le alcanzaba para ali-
mentar a su familia:

“Mis padres se separaron desde
que yo tenfa ocho afnos. Las cosas
andaban muy mal entre ellos, mi pa-
dre perseguia a mi madre y le pega-
ba. Mi mam4 tuvo que aceptar toda
la carga de la familia y para ello
trabajaba muy duro, y desde 1960 se
dedicé al comercio aqui en Blue-
fields. Mi madre muri6 como resul-
tado de que no se pudo atender una
enfermedad curable, por darle sus
ahorros a una hermana que tenia pro-
blemas al andar huyendo con su fa-
milia por la situacién de guerra. En
mi caso, tampoco me fue bien en el
matrimonio, pues mi marido tenfa
todos los vicios habidos y por haber:
borracho, mujeriego y demds. Afor-
tunadamente, mi madre ya me habfa
ernpujado a abandonar la enfermeria
y dedicarme a atenderle su comer-
cio; este cambio, aunque no es total-
mente satisfactorio, al menos nos
permite sobrellevar la vida porque,
con los salarios de hambre de las
enfermeras, nunca hubiera podido
mantener a los hijos.”

Otra comerciante que vende en su
casa y distribuye productos por los
barrios, nos presenta €l caso de una
ama de casa que puede desarrollar
diversas prdcticas comerciales, en
forma por dernds versitil, aunque se
dedique de tiempo parcial al comer-
cio. Ella nos muestra una estrategia
muy diferente para enfrentar la asf
llamada “subordinacién femenina”

y la carencia de recursos. Conser-
vando la apariencia de mujer obe-
diente, ante la urgencia de cubrir las
necesidades familiares va apren-
diendo a desarrollar otras facetas co-
merciales, en las que se va improvi-
sando al tratar de sacar adelante lo
que el esposo ha empezado. Su es-
trategia estd dirigida a enfrentar, por
una parte, los momentos conflicti-
vos provocados por la conducta del
€sposo, ya sea adecuada o inadecua-
da moralmente; y por otra, a resarcir
los efectos negativos de la represién
politica y de la situacién de guerra.
“A mi me gustaba ser la ama de
casa que preferfa vivir mantenida
por el marido, cuidar de los hijos y
velar por todos los detalles caseros.
Pero también he aprendido a vivir el
gran cambio que me destiné la vida
desde hace como 15 afios, cuando mi
marido se fue a la montaia a comba-
tira Somoza. Yojuzguéqueeramuy
bueno lo que hizo, s6lo que los de la
guardia somocista se ensaiaron con
mi familia y nos dejaron en la mise-
ria, despojdndonos de todas nuestras
pertenencias, cuando vinieron con el
pretexto de buscar documentos y ar-
mas. La ausencia de mi marido me
obligé a iniciarme en el comercio y
a salir a viajar para comprar frutas y
verduras, las que vendia en un cuarto
improvisado de la casa por lo menos
una vez cada semana, o las entrega-
ba a otros duefios de ventecitas que
me las habian encargado. Poco a po-
co, fui dedicando mds tiempo a pla-
ticar con més gente y a vender, luego
empecé a acarrear otros productos,
como ropa, papeleria y vajillas. Des-
pués, cuando mi marido regresé, tu-
ve que volverme a quedar como ama
de casa, pero ya no fue igual y ade-
mds el salario de maestro que €l tenia
no nos alcanzaba; por €so tuve que
seguir vendiendo. Lo malo ha sido
que €l con la guerra se ha descom-
puesto un poco y yo le tengo que
soportar todas sus intervenciones de
borracho impertinente. Ami me toca
sacar adelante muchas de las cosas
que €l empieza al tratar de compen-
sar un poco lo del bajo salario, y asf
he tenido que improvisarme, por
ejemplo, en la produccién de blo-
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ques para construccién o la repara-
ci6én de partes industriales y electr6-
nicas. De esa manera, también voy
encontrando la manera de seguirle
soportando sus loqueras.”

Camila es el caso de una de las
comerciantes mds présperas cuya
carrera comercial partié de cero, y
que ahora se desempeiia como una de
las més entusiastas promotoras de la
c4mara de comercio local, a la que
considera como el organismo privado
que realmente defiende los intereses
de los comerciantes ante el Estado (al
que prefiere identificar como el san-
dinismo). Por ello, Camila es una de
las més reacias en aceptar la regula-
cién de precios, que considera de
plano un atentado contra la sagrada
ley de la oferta y la demanda.

Como comerciante mayorista, de-
clara que no se propone obtener
grandes ganancias sino alcanzar ma-
yores volimenes de ventas, pero los
comerciantes pequefios que son sus
més grandes consumidores no com-
parten esa opini6n y la definen como
alguien que no se tienta el corazén
para hacer negocios.

En su caso, no aparece por ningdn
lado la subordinacién doméstica o
comercial al marido; al contrario,
éste,junto con su cuiiado y la herma-
na, se ocupa de los servicios de la
casa, el comercio y la conduccitn de
sus propios medios de transporte.

Su horizonte comercial es cada
vez mas ambicioso y ya Managua
dej6 de ser la mejor plaza. Sus con-
tactos y las redes sociales en las que
se estd moviendo se extienden hasta
Guatemala, Panam4 y Costa Rica.
También ya no se conforma con
vender productos bisicos y busca
diversificarse hacia la electrénica,
ropa y zapatos.

”Al terminar la primaria, en 1972,
empecé a ser comerciante. Primero,
echaba tortillas al interior del merca-
do, luego vendia comida y después
pasé a rentar la mitad de una casa,
donde vendfa productos especificos
como sal, jab6n y manteca. Durante
el sandinismo, me meti a comerciar
granos bisicos y me beneficié con la
cuota que me distribufan, ademis
que podia acarrear cantidades im-
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portantes de mafz y frijol de los cam-
pesinos de la regién. No todo ha sido
coler de rosa y ha habido varios mo-
mentos muy criticos. Precisamente
los tiempos del sandinismo eran dias
malos para progresar y en dos oca-
siones tuve que volver a empezar de
cero, al perder dos barcos completos
de mercancia que me quemaron los
contras durante la guerra. Debido a
esto yo digo que mi vida se parece a
la del personaje de la telenovela
Cristal. Con mi padre me gustaba
bromear, haciéndolo tener miedo a
mi ambicién, y él me reclamaba que
deberia conformarme con menos. Si
él viviera ahora le estaria hablando
de quedarme con todo el edificio
antiguo del mercado o de una red de
distribucién por toda la Costa, Mi
coraje con los sandinistas se debe a
que €stos hacfan ver a los trabajade-
res y campesinos que los comercian-
tes estamos inclinados a robarlos y
ademds porque querian controlarnos
en todo...”

La lider de la Cooperativa de Pe-
quefios Comerciantes (COPECO),
es el caso de la mujer que se atreve
a explicar lo que les pasa a la mayo-
ria de las 64 mujeres comerciantes
que pertenecen al grupo y que por
afios han pretendido encontrar una
salida colectiva y organizada para
enfrentar sus problemas. Su argu-
mento €s més radical, al afirmar que
la rebeldia frente al hombre y la lu-
cha contra las condiciones salariales
y sociales adversas, se constituyen
en importantes razones de ser de la
practica comercial de las cooperati-
vistas:

“Es cierto que por la guerra mu-
chas andamos solas ahora y trabaja-
mos en el comercio. Fue cierto tam-
bién que muchos maridos realmente
murieron o han tenido que seguir
huyendo hasta la fecha... De plano lo
que pasoé es que se encontraron algo
peor o mejor que uno alla, en los
otros paises donde andaban, y por
€so no regresaron... Me consta que
muchas mujeres tuvieron que empe-
fiar lo poco que tenfan por sacar al
marido o al hijo del peligro. Pero
después muchos de éstos ni siquiera
se acordaron. Otros de plano son

descarados y no aguantaron la carga
de la familia y de la mujer, osimple-
mente se percataron del hecho de
que sus salarios ya no eran suficien-
tes. Siempre asf empieza la historia,
al principio lo engafian a uno, pero
cuando uno reclama... luego resulta
que le ponen a uno peros y obliga-
ciones por las que debe quedarse, y
que debe seguir velando por los hi-
jos, o la declaran a uno rebelde por-
que simplemente ya uno no quiere
dejarse, hasta que truena uno.”

Este breve recuento etnogrifico
nos confirma en la idea de que Ia
incorporacién al mercado de Blue-
fields es un proceso social complejo
que no puede interpretarse unilateral-
mente. Su discurso contiene un claro
diagnéstico de las condiciones deni-
grantes que les afectan como mujeres
y como comerciantes que viven ex-
puestas a maltratos y violencias espe-
cificas, que gozan de menos oportuni-
dades de educarse, que tienen
mayores limitaciones para trabajar
fuera del hogar por la responsabilidad
de cuidar de la familia, que reciben
més bajos salarios en trabajos menos
satisfactorios, que prdcticamente no
cuentan con seguridad social ni aho-
10, y que ven como algo casi imposi-
ble el organizarse colectivamente
para resolver sus problemas.

Por otra parte, las opciones mis
notables de €xito las asocian a la
suerte, las consideran como produc-
to de la ambicién o explotaci6n y de
una moralidad dudosa. Sin embargo,
estas imagenes etnograficas no se
agotan en ese diagndstico y nos de-
jan abiertas varias puertas, para in-
dagar en otros dngulos de esa com-
plejidad desde donde se puede
resaltar el aspecto de la iniciativa
que desarrollap para crearse su “es-
pacio social”™” como comerciantes
y transformar las imédgenes de si
mismas que se van forjando.

La constante reproduccién de di-
versas formas de trato violento y de
subordinacién ha llevado a interpre-
tar que se trata de una condicién
estructural que rodea a todas las mu-
jeres. Queremos reconsiderar aqui,
en base a las diferentes estrategias
usadas por las comerciantes al en-
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frentar el “maltrato y la subordina-
ci6én”, lo que es esa “condicién estruc-
tural” y tomarla no sélo como la ex-
presion de una estructura social que
determina o condiciona, sino también
como las circunstancias y los medios
que impulsan a actuar, que promue-
ven y que al mismo tiempo posibilitan
la bisqueda de mejores condiciones
de vida y el desarrollo de nuevas préc-
ticas comerciales.

Es decir, que las “condicionantes es-
tructurales” no son tnicamente algo
que viene de afuera y que se impone y
subordina, sino que también estan in-
mersas en los contextos contradictorios
y circunstanciales, donde se efectian
las pricticas comerciales diferenciadas
que les permiten superar la oprimente
subordinacién doméstica.

Lo que significa incorporarse a la
prictica comercial, no obstante lo
precario y provisional de hacerlo en
las calles, no puede reducirse a un
juicio moral entre lo bueno y loma-
lo, lo legal olo ilegal, como tampoco

a puras consideraciones de raciona-
lidad econdémica. La bisqueda de la
sobrevivencia es un primer motivo
que lanza a marchar hacia donde se
encuentren salidas a los problemas,
pero en ocasiones también hacia
donde se tienen identificadas las me-
jores opciones.

La bisqueda por sobrevivir no
agota todas las posibilidades que se
abren para reincorporarse al proceso
politico-social, y a medida que se lo-
gran sortear las condiciones mas des-
favorables también se van encontran-
do mejores y diferentes condiciones
de vida. Por ello, la opcién por la
préctica comercial puede considerar-
se, en Gltimo término, como la posi-
cion activa de quien no espera que
otros vengan a resolver los problemas,
que abre el camino de nuevas oportu-
nidades y que motiva para avanzar. Y
esto sucede no tnicamente con las
mujeres pobres, sino también con
muchas otras provenientes de secto-
res medios.

Esta facilidad aparente16 con que

las mujeres se ponen a hacer comer-
cio, y el hecho de que logran sobre-
vivir y en determinados casos sobre-
salir, contradice una concepcién
fatalista que afirma que, de no exis-
tir condiciones ideales para la su-
peracion de la mujer —alcanzables
unicamente mediante leyes, gran-
des proyectos de desarrollo y opor-
tunidades educativas fomentadas
por el estado, la Iglesia, los orga-
nismos empresariales, los partidos
politicos o las instituciones de ayu-
da extranjera—, las alternativas
para romper la subordinacién ho-
garefia se reducen significativa-
mente y con frecuencia resultan ser
intentos desesperados que acaban
en la mendicidad o en conductas psi-
quicamente enfermas y/o moral-
mente descalificadas, como las di-
versas formas de prostitucion.
Como afirma Henrieta Moore
(1988: 92), la actividad comercial
resulta 1til no s6lo para proporcionar
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un complemento para la sobreviven-
cia, sino que frecuentemente abre
oportunidades para que las mujeres
se involucren de lleno en la vida
politica urbana, y a veces sirve hasta
para alcanzar una relativa autono-
mia econémica.

En este sentido, es muy interesan-
te observar como es que logran darle
la vuelta a los aspectos legalistas de
las regulaciones, y cdmo tratan de
convertir las condicionantes en as-
pectos favorables para evadir pagos
excesivos de impuestos, para argu-
mentar criterios diferenciados en el
establecimiento de los costos y pre-
cios entre pequefios y grandes co-
merciantes y para la libre concesi6n
de los permisos para mercadear. Por
otra parte, no se trata de creer miti-
camente que a través del comercio
las mujeres van a vencer todas las
adversidades derivadas de la ham-
bruna galopante, los bajos salarios y
los malos tratos.

Por lo mismo, el enfrentamiento
entre hombre y mujer que se desa-
rrolla en las circunstancias de la vida
cotidiana, no esté regido por la con-
signa universal que convoca a las
mujeres para luchar contra todos los
machos explotadores de la mujer;
porque no puede dejar de reconocer-
se, también, que las circunstancias
que se viven en el dmbito regional
representan irracionalidades socia-
les (derivadas de la guerra, de la
pobreza y de las costumbres discri-
minatorias acumuladas) a las que los
hombres también estin sujetos, y el
reto de vencerlas concierne (aunque
de manera desigual) tanto a las mu-
jeres como a los hombres.

Ciertamente, la hambruna galo-
pante, los bajos salarios, la dréstica
reducci6n de posibilidades de empleo
remunerado, las variadas formas de
explotacién y dependencia, asi como
las diversas situaciones violentas, son
seguramente también las adversida-
des que retan a las mujeres comer-
ciantes para ensayar estrategias que
les permitan, al menos, paliar los efec-
tos mds funestos de estas irraciona-
lidades sociales, las cudles por cierto
tampoco los machos han sido muy
eficaces en resolver.

i

El cambio genérico del
mercado y los estilos de
mercadear

Hasta tiempos recientes, el merca-
do de Bluefields era operado princi-
palmente por comerciantes varones,
quienes adem4s eran extranjeros de
origen turco o chino, pero que en su
mayorfa huyeron tras el triunfo de la
Revolucién Sandinista (Cf. La In-
formacién, diario regional, 1948,
1951 y 1953).18 Poco a poco, esa
situacién fue cambiando, y quienes
se introdujeron al mercado local
fueron familias que se avecindaron
desde otras partes de Nicaragua y
un reducido nimero de familias
creoles.!

Los expendios comerciales que
dejaron los chinos y turcos, en su
mayor parte, fueron ocupados por
las distribuidoras estatales creadas
por ¢l gobierno sandinista (ahora en
manos del gobierno auténomo re-
gional), que en su totalidad son ad-
ministradas por varones; otros ex-
pendios pertenecen a comerciantes
mayoristas varones y €l resto a algu-
nas mujeres que operan como mayo-
ristas. En las calles se muestra mis
claramente el reciente fenémeno de
la feminizaci6n del mercado. De es-
ta cambiante situacién genérica que-
remos ocuparnos en este apartado.

Este fenémeno contradice lo que
se afirma en forma contextual en
otros estudios sobre la Costa Caribe,
donde parece concebirse el principio
de una divisién sexual del trabajo
casi de cardcter natural, que estable-
ce: “la mayorfa de las mujeres en la
Costa han sido excluidas de las acti-
vidades econ6micas rentables y fue-
ra del hogar” (Gordon: 1991: 66).20
Aunque existe un cierto aire de fata-
lidad al interpretar los roles que se
asignan al hombre y la mujer, que
parece basarse en las caracteristicas
fisiol6gicas, la capacidad fisica y en
los estereotipos de lo que debe ser o
hacer un hombre y una mujer, aqui
nos interesa mostrar c6mo a fin de
cuentas en las cambiantes circuns-
tancias sociales que se viven en la
vida cotidiana de Bluefields, no se

trata de categorias definitivas que
correspondan a los dictados inapela-
bles de la naturaleza.

Lo que se ha llamado “machismo
a lo nica”, tiene muchas similitudes
respecto alo que los antrop6logos han
encontrado en otras sociedades occi-
dentales y no occidentales. Al men-
cionar los roles asignados al macho y
a la hembra, la literatura antropol6gi-
ca atribuye determinados espacios o
dominios reservados para el hombre
o para la mujer.“ Sin embargo, en el
caso nicaragiiense se puede subrayar
un “carécter propio®, al considerarlas
condiciones especiales en que sedael
fenémeno identificado como subordi-
nacién de la mujer hacia ¢l hombre.
Empero, esas imédgenes que se tienen
en mente no se basan exclusivamente
en la fisiologia ni son comunes a
todos los nicaragiienses, sino que se
expresan circunstancialmente y por
ello tampoco se crean en forma ho-
mogénea.

Hablando de esos campos reser-
vados para €l hombre y la mujer,
varias de las mujeres comerciantes
lo definen en forma muy llana y
directa como que: “en Nicaragua lo
comiin es que los hombres estén en
la calle y las mujeres en la casa®.
Una mujer intelectual como Giocon-
da Belli hace una elaboracién més
satitica, hablando del “imperio de la
domesticidad reservado para la mu-
jer”, yde cmo “a la mujer se le asigna
¢l dominio sobre la cotidianidad en
contraposicién al d4mbito de las haza-
fias hist6ricas reservado para los hom-
bres”. Gioconda afiade con ironia que
los hombres se convierten en la razén
de ser de ese imperio doméstico (Be-
1li: 1988: 151).

Regresando al texto etnogréfico y
a los apuntes de la interaccifn, se
puede observar c6mo las mujeres
comerciantes ofrecen una serie de
mutaciones de identidad, que permi-
ten apreciar que no existe una divi-
si6n sexual del mercado fijamente
determinada. Precisamente, si-
guiendo lo que queremos conce%
tuar como estilos de mercadear,
trataremos de analizar la provisiona-
lidad y/o irreversibilidad de esa nue-
va tendencia de la feminizacién del
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mercado. Es decir, que lo que se
puede interpretar de su discurso co-
mo la emergencia de una nueva con-
dicién genérica, también se puede
ver como algo ligado a las circuns-
tancias del momento de reorganiza-
cién social que se estd viviendo. Por
ello, sus auto-imigenes tampoco
pueden considerarse en una direc-
cién definitiva, como por €jemplo
significando la superaci6n definitiva
de las condiciones denigrantes, por
el sélo hecho de que las mujeres ya
son mayoria en la actividad comer-
cial, y creyendo que siempre van a
seguir en esa actividad.

A primera vista, algunas comer-
ciantes proyectaron la idea del “esti-
lo de comerciar bajo la idea de ha-
cer un “trabajo facilito y poco
pesado®, en el que por otra parte
hasta se daban el lujo de ganar mu-
cho sin trabajar demasiado, en com-
paracién a otras labores agricolas o
pesqueras desempefiadas principal-
mente por los varones en la regién.

La experiencia interactiva que de-
sarrollamos, al acompafar a varias
de Jas comerciantes en los viajes que
realizaron para surtirse de productos

a Managua y de regreso a Bluefields,
nos permiti profundizar en otras
dimensiones y sirvi§ para superar
una falsa creencia que se puede abri-
gar, al presuponer que las comer-
ciantes actian como piezas del en-
granaje de los grandes varones
comerciantes o de las grandes com-
pafiias extranjeras que manejan la
entrada y salida de productos a Blue-
fields e imponen las condiciones de
los precios.

Se debe reconocer que, efectiva-
mente, existen muchas limitantes y
que las comerciantes estin sujetas a
variados mecanismos (que no todas
conocen por igual) que regulan la
negociacion de los precios, la oferta
y calidad de los productos, asi como
las condiciones de transporte y las
condiciones de venta y trato con los
consumidores y €l pago de impues-
tos. Pero esto tampoco nos obliga a
tener que atribuirles, de antemano,
una pobre capacidad de gestién en
muchos aspectos de la vida comer-
cial.

Sus auto-imigenes nos hablan de
situaciones muy entremezcladas.
Las mujeres de los distintos casos se

observan a sf mismas como mujeres
“pobres”, “solas y abandonadas” u
“oprimidas o violadas®, pero al mis-
mo tiempo tienden a proyectar auto-
imigenes diferentes en el transcurso
de su vida comercial. Primero, se
consideran como mujeres “distrai-
das“ que entran a comerciar para
evitar los ratos més violentos y que
cambian de actividad para dejar pa-
sar €l tiempo; luego se ven como las
mujeres “aventadas“ y “aventure-
ras“ que le buscan entrar a todo, que
les gusta correr riesgos, que apren-
den y se improvisan sobre la marcha;
y también se¢ llega al caso de las
mujeres que se sienten “obligadas y
responsables® de proseguir con ter-
quedad en la profesién comercial;
algunas hasta llegan a gozar de un
grado de reconocimiento pleno a su
habilidad y progreso comercial.

Este reconocimiento es notable-
mente expresado por los comercian-
tes varones en distintas tonalidades.
Unos dicen: “les va bien porque tie-
nen mejores palabras y mejor modo
para convencer al cliente”; y otros,
en forma mis definitiva, afirman:
“los buenos modales les ayudan a
vender me jor, ademas que saben ad-
ministrar y cuidar®.

Es necesario reconocer aqui, ade-
mds, el hecho de que las comercian-
tes lograron y fueron hébiles para
convencernos de dirigir nuestros in-
tereses de investigadores sociales
hacia donde ¢llas querian. Desde ese
momento, nuestro estudio se concen-
tr6 en investigar lo que significaba ser
mujeres comerciantes en las circuns-
tancias de crisis econémica y politica
que se estaban viviendo en Bluefields.
Con ello, las comerciantes no sélo
lograron defenderse de la mala ima-
gen que podrian proyectar investiga-
dores desconocedores del asunto de
su vida comercial, sino que sobre todo
supieron aprovecharse de la invest-
gacién para encontrar argumentos
contra las criticas y ataques politicos
que se les dirigian por esos dias.

Los politicos locales les habian
lanzado sus acusaciones, al sentirse
a su vez apurados para manejar una
situacién que de golpe se torné ex-
plosiva, dadas las medidas econSmi-
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cas decretadas por el gobierno nica-
ragiiense y que afectaban a toda la
poblaci(’)n.24 Como respuesta a las
medidas, la poblacién consumidora
protestaba valiéndose de la radio y
televisién locales para demandar de
los politicos que hicieran algo para
aliviar la situacién. En ese sentido,
las comerciantes se sintieron como
los “chivos expiatorios” que los po-
liticos estaban tratando de usar, para
calmar a los consumidores irritados
por las fuertes medidas econémicas
que, a su vez, estaban causando un
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alza desorbitada de los productos del
mercado.

De esa forma, detrds de su inten-
cién de defenderse de los ataques
politicos en los que se les caracteri-
zaba indiscriminadamente como co-
merciantes “vampiros” o “pirafias"
que estaban desangrando a los blue-
filefios, las comerciantes nos condu-
jeron a enrolarnos en sus argumen-
tos y nos esclarecieron sus
estrategias. Precisamente en las cir-
cunstancias de viaje, cuando ellas
tienen que pernoctar dos o tres no-

ches por semana muy lejos del ho-
gar, cuando deambulan uno y hasta
dos dias completos por 4reas de los
dos principales mercados de Mana-
gua (¢l de Mayoreo y el Oriental),
pudimos ser testigos de lo que nues-
tras informantes consideraban las
circunstancias cotidianas y las com-
plejas negociaciones por el precio a
su trabajo, a los productos y al con-
sumo de la poblacién bluefilefia. En
esas condiciones, pudimos conocer
més profundamente cémo se daba
esa feminizacién del mercado y c6-
mo se confeccionaban diversos esti-
los femeninos de mercadear.

Muchas de las operaciones co-
merciales importantes empiezan en
el barco mismo y en el bus donde
hacen tratos, se ponen de acuerdo y
arreglan diversos aspectos de su se-
mana comercial. En ese sentido, es-
tas operaciones no se efectudn en
condiciones muy confortables que
digamos. Sobre todo, interpretando
la febril actividad que desarrollan
dentro de los mercados, al observar
cémo ejercen una “administracién
comercial sobre la marcha”, donde
sobresalen por su capacidad para
manejar eficientemente recursos
econdémicos reducidos, y por su po-
der de iniciativa y de palabra que les
permite organizar un séquito de
hombres a su alrededor que les sir-
vencomo cargadores, informantes y
choferes. Incluso, en los casos me-
nos imaginables, algunas de ellas
que aparecerian més impedidas por
su obesidad o por la edad —mucha
0 poca—, NO se¢ mostraron menos
activas y lograron hacerse notorias
en su recorrido por los mercados con
la corte de varones a su alrededor.

Combinando trozos de sus discur-
0§ con nuestras observaciones de las
circunstancias de viaje, podemos pre-
cisar algunos detalles més finos de sus
estilos_de mercadear. El caso de Her-
linda> ofrece un enfoque “estético”,
centrado en la calidad de lo que se
compra y la actitud de la mujer comer-
ciante. Esa Gptica femenina de apre-
ciar el comercio se expresa asf:

“Es que a la gente no le gustan las
cosas chiquitas y las que les lleve-
mos tienen que ser cosas hermosas
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y grandes de preferencia, de buen ver
para que se entienda, si no la gente no
nos quiere y no nos compra.”

En €l caso de otras comerciantes,
el punto clave para caracterizar su
estilo estd en la forma de obtener
buena informacién, establecer los
contactos y lo que llaman “saberse
mover bien entre los hombres”. El
criterio que otras aplican subraya un
acento més feminista, se trata de "no
creerles todo a los hombres ni dejar-
se influir demasiado por ellos”.

Algunas han llegado incluso a ela-
borar un mapa imaginario del mer-
cado, que se basa en €l reconoci-
miento fisico que hacen al recorrerlo
desde muy temprano y de un extre-
mo a otro. Conforme a su mapa, el
territorio del Mercado de Mayoreo
se divide en zonas que toman en
consideracién los puntos donde tie-
nen amigos que les permitan obtener
ideas de los precios y las ganancias.
Otras comerciantes se han organiza-
do por zonas de solidaridad o espe-
cializaci6n, fijindose en los lugares
donde se dan la mano entre si 0 en
donde se concentran para comprar
sus productos basicos; ya sea que lo
hagan porque no pueden viajar cada
semana, 0 Simplemente porque se
estdn especializando por tempora-
das a comprar ciertos productos (a
veces esta actitud se va adaptando
ante las festividades importantes,
por ejemplo el dia de la madre, del
padre, la navidad, etcétera).

Existen también rutas invertidas
para caracterizar los estilos. En és-
tas, la iniciativa es tomada por un
comerciante 0 comercianta de Ma-
nagua; por ejemplo, €l caso de un
comerciante mayorista platanero,
con el que muchas de ellas prefieren
comerciar 0 lo toman como refer-
encia obligada. Este logra venderles,
siempre que se lo propone, “porque
sabe tratarlas”, ’porque les vende un
alimento muy necesario y barato”, o
“porque les da facilidades al hacer-
las buscar y mandarles recados”.

Entre los comerciantes varones les
gusta gandrselas y formar “equipos de
confianza” alrededor de alguna de
ellas; por su parte, a ellas les gusta
sentirse halagadas y que les hagan las

me jores ofizrtas, y se saben cambiar de
equipo cuando reciben la informacién
—que suele correr muy répido— a
pesar de que en ocasiones ya casi estdn
a punto de regresarse y ya hayan com-
prado todos sus productos.

Se trata, pues, de diferentes mane-
ras de jugar a la negociacién bajo la
forma del regateo, en el que €l pre-
cio, la calidad y el buen trato que se
les ofrece (que en sf es algo dificil de
apreciar o medir), les sirve de argu-
mento para intentar convencer a la
competencia. Pero estos estilos que
ejercen como compradoras pueden
cambiar substancialmente cuando ac-
tudn como vendedoras, al realizar los
productos en Bluefields, donde han
establecido y cambian relaciones con
los consumidores, quienes por ser fa-
miliares, vecinos u otros comerciantes
de ventecitas més pequeiias, Jas moti-
van a ejercer conductas diferenciadas,
por méis que algunas aparezcan muy
inclinadas a aplicar con rigor el prin-
cipio comercial de que los negocios
sOn negOoCios.

Mu jeres y comercio: la
ampliacién del
“horizonte politico”

En esta parte final se trata de pro-
fundizar en el contenido politico de
las précticas sociales de las mujeres
comerciantes, inscribiéndolas en el
contexto de la discusién que plantea
la literatura feminista recientemente
elaborada en Nicaragua (Rodriguez:
1990, Murguialday: 1990, y Brenes,
Lovo, Saakes: 1991). Ademds, que-
remos confrontar ese contenido con
las alternativas que han ofrecido las
mujeres involucradas en los partidos
politicos y las ideas o planes del
gobierno actual hacia las mujeres.

Sin embargo, nuestro propdsito
no es ¢l de agotar todos los aspectos
que conciernen a la politica, sino en
particular lo referente a los dos te-
mas basicos que hemos venido abor-
dando en este articulo. Es decir, que
se trata de contrastar las iniciativas
que las mujeres desarrollan por si
mismas, con las promesas de solu-
ciones pricticas de mejoramiento
personal y grupal que los politicos

les han ofrecido en forma especifica,
para ganarse su apoyo COmoO mu jeres
ciudadanasquealmismotiemposon
comerciantes,

Para empezar, se trata de distan-
ciarse de las concepciones dualistas
y reduccionistas de lo politico y de
abrirnos a entender la politica en
forma mis amplia, para llegar a dar-
le més valor a Ja lucha cotidiana por
el poder que se escenifica, sobre to-
do, en los espacios domésticos y co-
merciales. Asi como afirmdbamos
que se debe dejar atrds €l concepto
del mercado como un lugar fijo en-
clavado en el centro de la ciudad, se
debe trascender también la visidn
centralista y oficialista de la politica.

Con frecuencia, cuando se habla
de politica parece implicarse la su-
bordinaci6n de las condiciones sub-
jetivas (el interés individual, lo do-
méstico, la regién, lo micro) a lo
objetivo (¢l interés colectivo, lo pi-
blico, la nacién, lo macro). Existen
diversas formas de plantear este
dualismo, que se entrampan al que-
rer definir los campos mis relevan-
tes o esenciales de lo poh’tico.z(’ Co-
mo corolario, lo politico se acaba
reduciendo a lo formal, a lo electoral
y al marco legal, pero de esa forma
se le estd restando importancia y, a
veces, excluyendo a lo cotidiano, a
lo “trivial” y a lo doméstico.

La participacién de la mujer se ha
considerado como la nota caracteris-
tica del cambio politico electoral de
1989. Un signo importante de esa
participacion, es el hecho de que Ni-
caragua tiene en la actualidad a la
dnica mujer Presidente de Latinoa-
mérica, y también la primera en su
historia como naci6n. Sin embargo,
la referencia al pasado proceso elec-
toral no debe sumergirnos, aqui, a
hacer una explicacién detallada so-
bre la derrota sandinista, ni tampoco
de la victoria de la UNO.

Para interpretar €] fenémeno
“Violeta Presidente” apoyada por la
mayoria de las mujeres nicaragiien-
ses, asf como el significado de este
régimen “"matriarcal” —y el por qué
una mujer que se presenté a si mis-
ma, en un pais tan politizado como
es Nicaragua, bajo la apariencia apo-
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litica de una ama de casa que acep-
taba que no sabia mucho de la poli-
tica, fue capaz de derrotar al ex-pre-
sidente que se decia, a su vez,
abanderado de la emancipacién de la
mujer y que reclamaba como logros
del gobierno sandinista, los grandes
avances legales y constitucionales
que favorecian y protegian a la mu-
jer més que en ningidn otro lugar de
América Latina—, parece ser nece-
sario analizar c6mo fue que la ma-
yoria de mujeres electoras rompie-
ron con la Revolucién Sandinista, y
estaban mucho més preocupadas por
las concretas y especificas cuestio-
nes de las condiciones de vida do-
mésticas que la Revolucién no habia
sido capaz de cambiar.

Clara Murguialday (1990: 191)
sugiere que la clave de esa ruptura
puede estar en la imposibilidad de
fusionar los intereses macro-politi-
cos del sandinismo, como partido de
masas y como organizacién de esta-
do, y los intereses micro politicos de
la mayoria de mujeres nicaragiien-
ses, quienes desde el interior de sus

hogares venifan padeciendo mis
agudamente los crecientes efectos
de la guerra.

En la Costa Caribe, donde se con-
sideraba a muchos sandinistas como
“espafioles importados” y que ha-
bian hecho empeorar las cosas pro-
moviendo las reubicaciones forza-
das de muchas familias (Saakes:
1991: 186), la cuestion de la reunifi-
cacién de la familia se habia con-
vertido en ¢l problema mis sentido
que movilizaba a las mujeres. Hacfa
1988 y en particular en la costa nor-
te, las activistas pioneras de los mo-
vimientos de mujeres tomaron esa
bandera de la reunificacién familiar
al integrar las comisiones de paz, y
por ello aparecian menos preocupa-
das por la lucha contra el machismo
y la violencia fisica (Wilson: 1991:
153).

Esta coincidencia entre la deman-
da m4s sentida y el mensaje propa-
gandistico de la campafia de Violeta
y otras mujeres de la UNO, puede
aclarar el por qué en la Costa tuvie-
ron un mayor respaldo. Pero quien

quiera leer este hecho como una
confirmacién de una posici6n-reac-
cionaria, anti-progresista o anti-fe-
minista de las costefias, no podrd
llegar muy lejos con sus conclusio-
nes. Lo mis que se puede llegar a
afirmar, es lo que la misma Violeta
declar$ en su discurso inaugural, es
decir, que la mayoria de los nicara-
giienses ya no quiso seguirse matan-
do entre si por cuestiones ideol6gi-
cas (La Prensa: 2 de abril de 1990).

La percepcién de que Nicaragua
era como la familia de Violeta, que
se encontraba dividida entre dos hi-
jos sandinistas en posiciones impor-
tantes y los otros dos en la Contra y
en la UNO (Lynn Daly Heek: 1990:
40), conducia a una argumentacién
l6gica de que precisamente quien
fue capaz de resolver en su propia
casa esa contradiccion, era capaz al
mismo tiempo de unir a toda la fa-
milia nacional (Broadbent y Collin-
son: 1990:189). En congruencia con
este argumento, s¢ propuso como la
primera meta nacional por alcanzar
la reconciliaci6n y la reunificacién
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de la familia. Sin embargo, este pro-
pésito se volvié mis confuso desde
el momento en que se traté de pro-
mover desde el gobierno y cuando
dejé de existir la confrontacién de
los distintos puntos de vista en la
campana electoral.

Las alternativas ofrecidas a las
mujeres nicaragiienses s¢ polariza-
ron demasiado entre las activistas de
la UNO y las sandinistas, que acaba-
ron defendiendo maés las posiciones
de sus respectivos partidos que iden-
tificindose con sus compaiieras de
género. Por una parte, coincidian en
dos puntos -—ya que hablaban de la
igualdad de derechos de la mujer y
de condenar el machismo y la pater-
nidad irresponsable-—; por otra, di-
ferian en ambos casos en la explica-
cién y las consecuencias.

Segiin las de la UNO, la igualdad
era cuestion de derechos civiles para
poder votar y quitar a los sandinistas,
mientras que segin las sandinistas,
la igualdad estaba en las oportunida-
des de trabajar y de participar en la
produccién, asi como en la educa-
cién y en los beneficios de los cam-
bios promovidos por 1a Revolucién.
En el caso del machismo y la pater-
nidad irresponsable, las mujeres de
la UNO interpretaban que era resul-
tado del libertinaje y corrupcién que
resultaron de l1a Revolucién, mien-
tras que las sandinistas los sefialaban
como atentados contra las ideas de
igualdad entre seres humanos (Brenes
et al. 1991: 180-2).

Ya siendo Presidente, Violeta se
esmerS en cumplir con lo que fueron
sus promesas centrales en relacién a
la terminaci6n de la guerra, la dismi-
nucién de 1a fuerza armada y la elimi-
nacién del servicio militar, cuestiones
que en forma evidente complacieron
asu electorado femenil, pero inmedia-
tamente abandond la insistencia en
otros puntos importantes prometidos
a las mujeres durante la campafia.
También ha cumplido en sostener su
versién conservadora de restablecer la
“unidad familiar”, pero sin cuestionar
profundamente los maltratos yviolen-
cias a que estd sujeta el ama de casa.

El caso es que la misma Violeta se
puso como ejemplo al retirarse a se-

guir el proceso de la politica nicara-
giiense desde la trinchera de su posi-
cién de ama de casa, dejando la con-
duccién del gobierno en manos de sus
hombres de confianza y sus aliados
ocasionales y estratégicos (fueran de
la UNO o sandinistas). Pero también
insiste en hacer regresar a todas las
nicaragiienses a sus hogares, conmi-
néndolas a lograr la meta nacional de
la unidad y reconciliacién familiar,
después que han cumplido con sus
deberes electorales. Para lograr la uni-
dad familiar, sugiere cumplir con la
alta responsabilidad de cuidar y pro-
teger de los hijos, lo que implica al
mismo tiempo sufrir pacientemente el
maltrato y la subordinacién.

Por otra parte, los hombres de
confianza de su gobierno poco a po-
co se van aplicando a“ gobernar para
todos los nicaragiienses y no nomas
para los de la UNO*, pero lo hacen
conforme las politicas de ajuste eco-
némico recetadas a Nicaragua por los
organismos financieros internaciona-
les, que recomendaron el saneamiento
de la economfa con un estflo de cho-
que acelerado semejante al que se si-
gue en otros pafses tercermundistas.
Sin embargo, ésta no es una politica
nueva sino una continuidad de la que
ya se habia iniciado, en su Gltima fase,
bajo el régimen sandinista. (Vilas:
1990: 13)

Promesas dirigidas en forma mas
especifica hacia las mujeres comer-
ciantes por las damas de compaiiia
de Violeta, que de manera paternal
trataban de solidarizarse con ellas,
van quedando en el olvido. Asf ocu-
rri6 con la de “construirle a la mujer
del mercado al menos una caseta
donde se proteja del viento, del sol y
la lluvia“, y con el ofrecimiento de
una casa-cuna para evitarles el sufri-
miento de amamantar a los hijos en
el solazo (dado que las guarderfas
que existen no podian alojarlos por-
que, segin ellas, s6lo se permitia el
acceso a las mujeres sandinistas). Y
eso, a pesar de la ficil argumenta-
cién que se daba para cumplirlas:
“basta que sean nicas para que cuen-
ten con un lugar seguro para sus
hijos mientras ellas trabajan“ (Laca-
yo: 1991: 82).

Aqui podemos establecer una pri-
mera conclusién: lo que ofreci6 la
propaganda electoral, de manera
subjetivista y migica -—es decir, que
el “mundo nicaragiiense® iba a cam-
biar en cuanto hubiera una mujer Pre-
sidente—, para transformar y mejorar
las condiciones de vida de las mujeres,
se puede considerar tan demag@igico o
ideologizante como €] punto de vista
dogmtico y objetivista, que concibié
la emancipacion de la mujer como un
resultado automético de los grandes
decretos y la socializacién de los me-
dios de produccién (Montenegro:
1991: 109).

Esta conclusion nos sirve para co-
nectarnos, otra vez, con el contenido
politico de la vida cotidiana y las
relaciones de poder que se ejercen en
los 4mbitos domésticos y comercia-
les donde las mujeres se han venido
incorporando al mercadear en Blue-
fields. En este sentido, vamos a re-
considerar desde otro dngulo el pro-
blema de la concepcién dualista de
lo politico.

Por una parte, nos interesa analizar
la “indiferencia politica®, que se pue-
de interpretar como el significado de
ciertas expresiones radicales de algu-
nas comerciantes, que manifiestan
frustracién y desencanto con los poli-
ticos yla politica, en términos de que
“ya estdn hartas de promesas y de
que las quieran controlar®, y de que
“no les importan los colores politi-
cos® porque para ellas “lo importan-
te es que las dejen trabajar para so-
brevivir. Y por otra parte, los
problemas de las activistas para en-
tender los cambios politicos que se
operan en lo doméstico y para apre-
ciar la capacidad de las comerciantes
de actuar en forma autogestiva.

Silvia Saakes (Brenes eral., 1991:
192) se refiere a los “rompecabezas®
del movimiento feminista nicara-
giiense y, entre ellos, identifica el
atraso politico y la baja conciencia
de la mujer de su desigualdad gené-
rica. En forma mis especifica, Do-
rothea Wilson (Brenes et al. 1991:
163) concibe que “en la Costa persiste
en lo doméstico una tirantez de supe-
rioridad masculina, mientras que en la
sociedad se ha luchado por la igual-
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dad”, y que eso sucede porque mu-
chas mujeres desconocen los dere-
chos que les han dado las nuevas
leyes que les son favorables.

Para resolver esos “rompecabe-
zas”, Saakes propone un enfoque
teérico basado en la aceptacién de
los roles tradicionales de la mujer
como estrategias de sobrevivencia,
tal como las‘\implementan muchas
mujeres de los barrios de Managua
(con las que interactud en €l proceso
de investigacién). Sin demeritar en
su totalidad la utilidad del concepto
y su aplicacién a las circunstancias
que se enfrentan localmente, su mayor
debilidad estriba en el hecho de que
persiste una interpretacion del cambio
politico como resultado de la inter-
vencion estatal e institucional.

Aunque la Revolucion, sin duda,
gener6 avances en muchos aspectos
para las mujeres, en el dmbito do-
méstico los cambios no han sido pro-
fundos o ni siquiera estdn presentes.
La mujer sigue siendo la responsa-
ble del trabajo doméstico y del cuido
del hogar.

Por otra parte, Gioconda Belli
(entrevistada por Murguialday
1990: 213) establece que:

”No es la participacién politica en
si misma la que resuelve los proble-
mas de las mujeres, puesto que estos
se manifiestan justamente en €] mo-
mento en que una se incorpora a las
actividades publicas, ahi es cuando
empezis a entrar en choque con tu
estructura familiar.”

La base para la hipétesis de Silvia
Saakes de que los cambios en lo
doméstico no se han operado, es el
hecho de que concibe a las mujeres
maniatadas y con menos posibilida-
des de moverse por la responsabilidad
del cuidado del hogar. El enfoque
etnogréfico que hemos presentado
en este articulo nos lleva a conclu-
siones muy diferentes.

Las comerciantes no esperaron
pasivamente a ser autorizadas para
convertirse en agentes econémicos y
politicos en la circulacién de mer-
cancfas y de intereses politicos en
Bluefields. A pesar de los problemas
que siguen enfrentando, desde hace
mucho tiempo se han brincado las
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trancas del hogar y eso les ha signi-
ficado no sélo que lograron mas po-
sibilidades de sobrevivir, sino que
en los momentos de crisis econémi-
ca donde han sucumbido incluso
otros sectores “supuestamente me-
jor capacitados” (como los maestros
y las enfermeras), han encontrado
las maneras de manejarse flexible-
mente de acuerdo a las condiciones de
los cambios de politicas comerciales,
trascendiendo €l esquema idealizado
ya sea que se conciba como mercado
regulado o desregulado.

Por otra parte, €l argumento de
Gioconda Belli de que no es la par-
ticipacién politica, por si misma, la
que resuelve los problemas de la
mujer, porque incluso le causa un
choque con su estructura familiar,
parece ser un argumento lgico pero
también insuficiente. La cuestién a
resolver de cualquier manera para
las mujeres como Gioconda, no es
c6mo dar marcha atrds dejando de
participar politicamente o abando-
nando los espacios que se han crea-
do. Nuestra impresion es que, como
pasa también en los casos de varias
de las comerciantes, les gusta mane-
jarse ya en el contexto de nuevas si-
tuaciones que las piensan irre-
versibles; es decir, que lo doméstico
ya no estd ajeno o separado de lo
piblico y que en definitiva han relati-
vizado la cuestién de la subordinacién
a los hombres. Como afirmaba la mu-
jer lider de la cooperativa COPECO:

”Me resulta fatal pasar un dia no-
mds metida en la casa, porque siento
que me ahogo ahi. Si ya he pasado
tanto tiempo resolviendo problemas
y haciendo cosas en la cooperativa,
ya no voy a volver atras ni siquiera
para pasarme un domingo subyuga-
da en casa, eso ni volviéndome a
casar se lo aceptaria a otro hombre.”

Otras simplemente argumentan
que mdés vale estar solas que mal
acompafiadas. Una evidencia seme-
jante la ofrecen Broadbent y Collin-
son (1990: 62); para ellas, las muje-
res del comercio informal de
Managua “se sienten capaces de ma-
nejarse sin los maridos y, en efecto,
la mayoria prefiere ese camino por-
que se sienten libres e inde-
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pendientes como si fueran sus pro-
pios jefes”. Por eso, seguramente
muy pocas estarian dispuestas a se-
guir atribuyendo (porque no les gus-
ta seguirse torturando con expresio-
nes ideoldgicas pasadas de moda),
las malas condiciones de la vida do-
méstica a la Revolucién Sandinista.
La “estructura familiar” de la que
hablaba Gioconda Belli tenemos
que concebirla —como hemos men-
cionado antes— no sélo como una
estructura que condiciona, pues al
mismo tiempo es la circunstancia y
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el medio que provoca y reta para
salir adelante.

En realidad, se trata de muchos
cambios cotidianos aparentemente
menos perceptibles y que desde mu-
cho tiempo antes se venfan operan-
do. La clave no estd tinicamente en
la creacién de un nuevo marco legal,
por mis que éste sea importante, ni
tampoco exclusivamente en los per-
misos y las condiciones ideales de
vida para la mujer. Estas, como he-
mos analizado, se van creando y mo-
dificando en la interrelacién entre

hombres y mujeres, en los contextos
institucionales y cotidianos.

En ese sentido, por ejemplo, sin
que pudieramos saber a ciencia cier-
ta qué tanto conocian las mujeres
comerciantes sobre las leyes que las
favorecen, pudimos darnos cuenta
de que para algunas ya eran cuestio-
nes de sentido comiin. Asi tomaban
el hecho de que el divorcio lo podian
decidir unilateralmente, o también
entendian el cuidado de los hijos
como algo que correspondia en for-
ma pareja a los dos conyugues, etcé-

tera. Simplemente, al saber que les
asiste la razén vimos que se lanza-
ban a actuar con menos temor, por-
que tampoco se iban a quedar espe-
rando hasta que el derecho penal y la
policia castigaran a los maridos in-
fractores. Desde antes se las ingenia-
ron para lanzarlos, o si no los lanzan
se mane jan con ellos en la forma que
les hagan menos dafo.

Otro tanto sucede con el decreto
de Autonomia de la Costa, Directa-
mente sélo conocimos de dos oca-
siones en que se usd por los comer-
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ciantes. En una de ellas, para im-
plantar una Comisién Reguladora de
Precios, presidida por el gobierno
auténomo regional encabezado por
la UNO, 8 y en otra més para resol-
ver una querella entre comerciantes.
En ambos casos, se hizo mencién del
argumento de garantizar €l uso de
los recursos y posibilidades en bene-
ficio de los habitantes de la Costa.
Pero la Costa ya ha cambiado mu-
cho y ahora, aparte de la poblacién
indigena, existe una mayoria de po-
blacién mestiza proveniente del Pa-
cifico, que también argumenta o se
ve afectada por el Estatuto, a partir
de que ya tiene al menos tres afios de
vecindad en la regién. La disputa
enfre una comerciante mis rica que
lleva muchos afios de establecida, y
que se quejaba de que una de las
comerciantes de la calle le impedia
su espacio de maniobra, se zanj6

acudiendo a los derechos que respal-
daban a las avecindadas en la ley de
Autonomia, mediante la interven-
cién del jefe del gobierno regional
auténomo.

De esa forma, la sociedad local se
va reestructurando socialmente en
una forma cada vez mis compleja,
que tiene que tomar en cuenta a estos
cientos de mujeres, muchas de las
cuales no eran consideradas como
agentes econdmicos o politicos im-
portantes. Los derechos de cientos
de mujeres que intervienen provisio-
nalmente en €l mercado al trabajar
en las calles, en espacios anexos a
sus hogares o en esquinas contiguas
alos espacios piblicos, se van afian-
zando también como espacios socia-
les garantizados por el decreto de
Autonomia y sobre todo por la vo-
luntad politica de las mujeres co-
merciantes de mantener sus espacios

sociales que les significan mejores
condiciones de vida doméstica y re-
laciones sociales que no estin dis-
puestas a abandonar.

Precisamente, siguiendo la evolu-
cién de la COPECO, se puede con-
firmar el cambio y la reafirmacién
de esa conciencia o voluntad politi-
ca, que se expresa como tendencia
autogestiva de las comerciantes que
han decidido, por lo pronto, no fin-
car demasiadas esperanzas_en las
promesas de los politicos.29 Los
miembros de la cooperativa han pa-
sado de un desencanto a ofro. Ha-
biéndose iniciado como una coope-
rativa promovida por los comités
sandinistas, que les ofrecian tener
acceso a productos bdsicos de pri-
mera necesidad y créditos, se orga-
nizaron bajo la inspiracidn del nom-
bre de uno de los pocos
comandantes revolucionarios de la
region. Sin embargo, se convencie-
ron finalmente que el nombre y los
buenos deseos no les facilitaban el
acceso a los productos, y tampoco
les allegaban créditos porque de he-
cho la escasez y el reparto de mer-
cancias nunca se resolvieron. Esto
obviamente cred y foment6 la incon-
formidad de la mayoria de miem-
bros hacia los sandinistas.

Para evitamos el atribuirles a las
cooperativistas una acusacion de re-
accionarias o de atrasadas en térmi-
nos politicos, por el hecho de acu-
mularesa insatisfaccién que trataron
de resolver cambiando de bando po-
litico. Vamos a acudir al reconoci-
miento critico del comandante
Wheelock (Editorial Barricada: fe-
brero 12 de 1991). Wheelock esta-
blece que el monopolio estatal del
acopio provocd dos problemas muy
serios. Por una parte, se gand la ene-
mistad de una base campesina que
aspiraba a tener precios més altos, y
Por otro lado, al adoptar politicas de
control y coercién cuyo objetivo se
dirigia a pelear con los comerciantes
especuladores y a favorecer a los
consumidores, el gobierno sandinis-
ta aparte de chocar con el tradicional
entorno campesino conservador de
paso se granjed también la enemis-
tad de los comerciantes.



Durante la campaiia electoral de
1989, de manera personal algunas
cooperativistas se convi rtieron en ac-
tivistas y formaron, junto con otras
blufilenas, la asociacién de mujeres
independientes en apoyo a la campaiia
de Violeta. La cooperativa se sumé a
apoyar a la UNO bajo el nombre de
“nuevo amanecer”, en esa forma traté
de renovar sus demandas bésicas de
crédito y productos bdsicos baratos y
accesibles. Al parecer, volvieron a
perder toda esperanza en ¢l apoyo de
la UNO y ahora, bajo los nuevos vien-
tos que soplan de la privatizacién y de
darle un mayor peso a la iniciativa
privada, ya volvieron a cambiar de
nombre, lo que implicé una perspec-
tiva desideologizada, al llamarse sim-
plemente COPECO. Pero su afilia-
cién al sector privado, a través dcl
INDE-FUNDE (Instituto Nicara-
giiense de Desarrollo), nuevamente les
cstd dejando en claro que no pueden
esperar la solucién de parte del instituto
empresarial que tampoco parece abrir-
les las puertas al crédito y productos
baratos accesibles. Por lo pronto, han
caido en la cuenta de que entre “los
empresarios privados” también se
manipula, se hacen cosas chuecas y se
reiteran promesas demagdgicas.

Finalmente y para concluir, cabe
aclarar que la visién dicotémica de
la politica no se resuelve con arribar
aconclusiones generales de tipo sis-
témico, en las que las partes se deben
subordinar al todo (como por ejem-
plo: los individuos continuardn su-
bordinados al sistema politico, las
comerciantes seguirdn dependiendo
de las leyes del mercado, las mujeres
continuardn expuestas al dominio de
los machos); pero tampoco se re-
suclve enfatizando Gnicamente la
complejidad de las condiciones lo-
cales. Por cierto, la exclusividad de
las situaciones locales y regionales
que pretenden basarse en una auto-
nomia de los actores sociales fuera
de toda proporcién, también puede
resultar tdn mitica como el sistema
politico al que se le asigna la omni-
potencia de subordinar a todas sus
partes. Simplemente no es posible
asignar un valor absoluto a las ex-
presiones culturales diferenciadas,
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porque las situaciones se presentan
en forma muy entremezclada. Asi
por ejemplo, tampoco se puede con-
cluir que los estilos de comerciar
femeninos puedan funcionar en for-
ma absolutamente original y al mar-
gen de los mecanismos de intcgra-
cién al mercado, sino que los estilos
expresan las formas en que van
aprendiendo a dominar o a adaptarse
a los mecanismos del mercado.

No es posible creer que de un solo
golpe se van a acabar las diferentes
formas de subordinacién genérica o
de maltrato, y que va a llegar a desa-
parecer por decreto todo tipo de su-
bordinacién al mundo machista. En
la competencia y las alianzas politi-
cas todos los espacios cuentan y, por
supuesto, el imbito doméstico desde
hace mucho tiempo que es crucial
para aclarar y dar sentido a las metas
alcanzables politicamente, asi como
para evaluar la calidad de la vida
humana y del proceso politico que se
vive. Pero tampoco existe el reino de

la pureza, ni el territorio de la neu-
tralidad donde los humanos se pue-
dan salvar de las contaminaciones de
un involucramiento interesado en
las ideologfas que representan diver-
sas corrientes de intereses politicos
y econémicos, que se discuten mis
en las circunstancias cotidianas que
en la Asamblea Nacional. Las vias
para ensayar intentos mds interesan-
tes para el andlisis del acontecer
politico, estin abiertas a condicién
que no se repitan los acostumbra-
dos esquemas dicotémicos de la
politica, de que se elimine la pre-
eminencia de la macro politica so-
bre la micro politica y, en el sentido
inverso, que se encuentren las ma-
neras de darle mayor significacién
a las circunstancias cotidianas de la
lucha por el poder inscritas en la
vida doméstica y en la actividad
diaria de cualquier ciudadano, co-
mo lo vienen enfatizando con mu-
cha fuerza muchas activistas femi-
nistas en todo el mundo.
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1, Esteanticulo presenta una parte de
los resuitados de un proyecto especi-
fico de investigacién sobre el mercado
de Bluefields. El trabajo de campo se
realiz6 entre los meses de abril y junio
de 1991, en el marco del programa de
investigacion sociolégica “Autonomia
y Desarrollo Local’, ejecutado conjun-
tamente entre el Departamento de So-
ciologfa del Desarrollo Rural de la Uni-
versidad Agricola de Wageningen
(WAU) y e CIDCA, bajo la supervisién
del Prof. Norman Long y con recursos
financieros aportados por la Funda-
ciébn Holandesa para el Avance de la
Investigacién Cientifica en Paises Tro-
picales. En el proyecto sobre el mer-
cado participaron como investigado-
res Ronnie Vernooy y Gabriel Torres,
de la WAU, y Noreen White, Roberto
Rigby y Kevin Campbell, por parte de
CIDCA.

NOTAS

2 Bluefields es & centro urbano mas
importante de la Regién Auténoma del
Atlantico Sur (RAAS) de Nicaragua y
cuenta seguramente con mas de 30
mil habitantes. Aunque actualmente
no existen datos precisos acerca de la
cantidad de productos que se traen
desde fuera a Bluefields (Managua y
otras regiones del Pacifico nicara-
gliense), asi como del Caribe (Costa
Rica, Panama, San Andrés-Colom-
bia), desde donde se importan y liegan
por barco a Bluefields: granos basi-
cos, abarrotes, refrescos, cervezas,
electrodomésticos, articulos del ho-
gar, ropa y papeleria; a partir de los
datos de los reportes de 1986 y 1987,
elaborados por el Ministerio de Co-
mercio Interior y el Ministerio de Plani-
ficacion del gobierno sandinista, se
puede estimar que lo importado repre-
senta mas del 90 por ciento de lo que se

comercia. Lo que se producey se vende
localmente son productos pesqueros,
agricolas (granos y frutas), comida y
artesanias.

3. Usamos el término coyuntural para
remarcar lo provisional y confuso de la
situacién actual, pero en esta acepcion
no estamos definiendo el paso forzoso
de un estadio o modelo de desarrollo a
otro, como si fuera posible borrar todas
las influencias y redifinir un nuevo pro-
ceso politico que, con toda pureza y
sin mezclas, estuviera marcando el
paso del sistema de mercado “tipo so-
cialista” del sandinismo hacia el capi-
talista de la UNO. Ni tampoco estamos
anunciando que en un corto plazo ter-
minara la transiciéon econémico-politi-
ca que se vive en la actualidad y que
lo que sigue sera una estabilizacion,
sino mas bien, como parece sugerirse




WANI

por las circunstancias que se viven, lo
coyuntural tiene € significado de la
incertidumbre que tiende adominar en
los momentos actuales.

4. Hasta 1987, el MICOIN afirmaba que
tenfa bajo control a 692 comerciantes y
prestadores de servicios, de éstos, 263
eran pulperos minoristas. Sin embargo,
esta situacion bajo control se modificd
radicalmente, al grado que durante el
desarrollo de esta investigacidén ninguna
autoridad (municipal, regional y nacio-
nal) supo responder, con precisién, a
nuestra pregunta sobre las nuevas ven-
tecitas que se habian creado en el
Ultimo ane y cuantos comerciantes es-
taban operando en total en toda la
ciudad. Los funcionarios cuestionados
se manejaron con aproximaciones y
varios hablaron de que seguramente
ya eran mas de tres mil comerciantes,
incluyendo cerca de mil operando en
las calles. Cuando les pedimos una
explicacion de! fenébmeno, unos lo afri-
buyeron a la influencia de las nuevas
tendencias comerciales que estan do-
minando Nicaragua desde e! exiranje-
ro; otros argumentaron que el descon-
trol existente era debido a la astucia
de los comerciantes, que no les gusta
manifestarse ante la autoridad por el
temor de pagar mas impuestos.

5. Véase al respecto €l interesante arti-
culo “Tradicién, Derecho y Autonomia®,
de Mario Rizo Zeledén (Wanl No.10:
1:991: 72-84). Rizo establece que se es-
ta dando una reorganizacién de las es-
tructuras del poder local en las comuni-
dades costenas, aun sin contar con
una base jurldica previa, en la que se
van fusionando diversos factores ideo-
logizados internos y externos que ope-
ran como un agregado de procesos
aculturizantes. En esa reorganizaciéon
de las relaciones juridico-politicas en-
tre estado-regién y comunidades (en-
tre las que se incluyen las leyes del
mercado), Rizo atribuye un papel muy
importante a lo consuetudinario y a la
interpretacién casuistica. Este enfo-
que coincide con el que hemos adopta-
do en este articulo.

6. Las mujeres comerciantes con las
que pudimos interactuar en el proceso
de investigacion, pertenecen a diversos
estratos sociales y son originarias de:
Managua, Masaya, Matagalpa, Ledn,
Ciudad Rama y otras zonas costeras.
Casi todas ellas llegaron a vivir a Blue-
fields, o acudian semana a semana, con
anterioridad o al menos desde los dias
del ciclén Joan. Sin pretender desarro-
llar una muestra aleatoria, pudimos co-
nocer diferentes experiencias comercia-

les y desarrollamos diversos tipos de
dialogo formal e informal (incluyendo
20 entrevistas grabadas). Por ejem-
plo, entre las llamadas “mayoristas”
conocimos tres diferentes tipos de co-
mercios regidos por mujeres y que es-
tan afiliadas a la camara de comercio
local. Conocimos también el caso de
otras dos comerciantes mayoristas
que operaban desde la calle y un caso
mas de una ambulante que venla cada
semana desde Managua. E! resto de
las comerciantes con las que interac-
tuamos eran mujeres que vivian solas,
que en su mayoria eran pobres y si no
al menos no ricas, que trabajaban en
las calles y algunas tenfan estableci-
mientos en el antigue edificio del mer-
cado. El Gnico grupo de pequenos co-
merciantes organizado con que nos
logramos relacionar fue el de la Coo-
perativa de Pequeinos Comerciantes
(COPECO).

7. Tijerino y Vernooy (1991: 124) refie-
ren que la idea de “comenzar de nuevo”
emerge como una consigna propuesta
por los campesinos de las zonas perifé-
ricas de Bluefields, que de esa manera
conceptuaron la practica social y las
actitudes que adoptaron al estar recons-
fruyendo sus viviendas, bodegas y es-
pacios de trabajo después del ciclén
Joan. Con esto también querian subra-
yar la diferente idea de la reconstruccion
que tenfan respecto a los planeadores.
Sin embargo, desde ofro angulo el “co-
menzar de nuevo” es nuevamente usa-
do como consigna por algunas comer-
ciantes que participaron en la campana
politica de la UNQ y con eso querfan
subrayar la necesidad de volver a reha-
cer lo destruido por la guerra.

8. Para Long, el concepto de ‘interface
social” implica encuentros cara a cara
entre los partidos o intereses opuestos
o que estan colaborando entre s en una
situacion social dada. Estos “enfrenta-
mientos cara a cara’ son fundamental-
mente de caracter politico y son revela-
dores de las reglas implicitas y explicitas
de los juegos de poder en que los parti-
dos contendientes estan involucrados.
Long considera el proceso de las rela-
ciones de poder como algo siempre
discontinuo, porque nunca una alianza
o negociacién se desarrolla de la mis-
ma manera, sino que representa y es-
t4 sujeta a nuevas circunstancias y
caracteristicas emergentes. Aun en el
caso de contextos aparentemente in-
variables y fijos, el analisis de una
situacién de “interface social” permite
seguir la naturaleza fluida y potencial-
mente cambiante de las relaciones en-
tre los circunstancialmente poderosos
y los no poderosos.
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NOTAS

9. Aqui vamos a tomar el ejemplo de los
conceptos planteados en el manual de
Economia Politica (Rojas R., Alejandro;
Economia y Socledad, ed. Limusa,
México, 1991) que se sigue en las es-
cuelas secundarias de Bluefields. He-
mos optado por considerar las definicio-
nes de este manual, porque se trata de
ideas que se estan divulgando amplia-
mente en la localidad, a pesar de que
seguramente existen otros mejores tra-
tados. En este texto escolar, el mercado
es visto, en primer término, como el
lugar donde se intercambian mercan-
cias y servicios. Luego, se le toma como
‘el drea geografica-econémica a donde
concurren compradores (demandantes)
y vendedores (oferentes) aintercambiar
bienes y servicios por dinero”. Ademas,
el “mercado” se opera y se regula me-
diante la aplicacién de una especie de
“ey natural’, la de la oferta y la deman-
da, que se efectla mediante las nego-
ciaciones y el consenso para establecer
los precios (p. 44-45),

10. Viendo al mercado como un orden
simbodlico espacial, se esta reconside-
rando la importancia de las locaciones o
situaciones espaciales para el analisis
sociolégico, pero despojandolas de la
rigidez con la que tradicionalmente se
les habia observado, al definir esos es-
pacios mas por su funcionalidad o por
sus fronteras fisicas y menos por las
relaciones sociales que operan en torno
aellos. Agnew y Duncan (1989: 7) insis-
ten en que la situacién espacial no sélo
sirve como un indicador, sino que es de
donde emerge el orden social y politico,
Agregan que el espacio, tanto en el pa-
sado como en el presente y tanto en el
primer mundo como en el tercero, sirve
como un constante repositorio reenergi-
zado de las tradiciones e identidad poli-
tica y socialmente relevantes. El espa-
cio sirve para mediar entre la vida
cotidiana de los individuos, de una par-
te, y de ofra, entre las instituciones na-
cionales y supra nacionales que impi-
den o permiten la reproduccion de las
vidas de los unos en las de los otros.

11. La Unién Nacional Opositora es ia
coalicién de 14 partidos politicos que
contendié contra los sandinistas y les
gand las elecciones dando paso a la
formacién del gobierno actual. De los
grupos politicos que participaron més
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activamente en la campana electoral de
la UNO y que lograron mas apoyo en la
region, aparte de los llamados desmovi-
lizados de la Resistencia, esta el Partido
Social Cristiano y los grupos sindicales
alegados a la Central de Unificacion
Sindical (CUS), cuyo Presidente, Alvin
Gutrie, es también el jefe del gobierno
regional. De estos grupos fue sobretodo
la CUS la que logré involucrar a muchos
comerciantes en la contienda electoral
a favor de la UNO.

12. A lo largo del articulo usaremos
nombres ficticios para preservar la iden-
tidad de nuestras informantes.

13. Lo que hay que entender como “ha-
cerlo sin esperar el permiso de una au-
toridad".

14. La violencia o maltrato hacia la mu-
jer, segiin e Ultimo nforme del Instituto
Nicaraglense de Seguridad Social y
Bienestar (INSBBI), revela que en Nica-
ragua se alcanza un indice de entre el
70 y 80 por ciento y que esto ocurre
independientemente del nivel de educa-
cién, la condicién econdmica y las cla-
ses sociales (Mayo de 1986, citado en:
Rodriguez: 1990: 147) Sin embargo, las
condiciones especificas del maltrato
son sumamente variadas, por eso no
parece ser suficiente el conceptuarlas
bajo el rubro de porcentajes globales. El
acercamiento del estudio de caso que
aplicamos en este articulo parece ser
(til para aclarar las circunstancias y me-
canismos en que éste opera.

15. Véase al respecto Long (1984) y
Villarreal (1991).
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16. En realidad, la “relativa facilidad® de
incorporarse al comercio implica realizar
grandes esfuerzos, incluyendo dobles
jornadas de trabajo y correr riesgos al
tener que tratar con desconocidos vy al
hacer muchos contactos fuera de casa
para conseguir préstamos en dinero o
mercancfas; e implica también encon-
trar alternativas para seguir al cuidado
de los hijos.

17. Dorothea Wilson (1991:159) comen-
ta que, hasta antes de la Revolucion
Sandinista, en la Costa muchas mujeres
alo maximo que podian aspirar, era a
sumergirse en ofro tipo de subordina-
cién al emplearse como sirvientas de las
clases medias y altas.

18. Véase también al respecto “La his-
toria oral de Bluefields®, por Hugo Sujo
Wilson. En Want No.9, 1991. p. 30.

19. Para los creoles, el comercio es una
actividad poco atractiva y que no les
gusta. Aparentemente, la pesca, el es-
tudio y actividades escolares, la politica
y la religion representan, para ellos, las
alternativas que mas les interesan,

20. A partir de una investigacién de
campo sobre la mujer costena y su
participacion en la pesca artesanal,
Gordon y companeras concluyen que
existen condiciones marginales de de-
sarrollo para la mujer costena. Tijerino
y Verniooy (1991: 136) se refieren, por
otra parte, al caso de las mujeres cam-
pesinas de los alrededores de Blue-
fields, y observan que en el contexto
de las tareas de reconstruccién mate-
rial después del ciclén Joan su rol
principal era el reproductivo; esto sig-
nificaba para ellas pasar la mayor par-
te de su tiempo en el trabajo domésti-
co y al cuido de los hijos y concluyen
que bajo esas circunstancias especifi-
cas: “la divisidn sexual del trabajo, le-
jos de ser transformada o abolida, se
perfifaba perpetuarse por un tiempo no
definido”.

21. Moore (1988: 37) enfatiza que los
conceptos de *mujer” y "hombre™ son
socialmente construidos bajo diversas
circunstancias y que por ello se deben
entender mas como resultados de rep-
resentaciones ideoldgicas que como
cualidades fisiolégicas inherentes. En
todo caso, lo fisiolégico ofrece posibi-
lidades pero no determina la repre-
sentacidn cultural. Las ideas cultura-
les y expresiones de la "mujer” y el
*hombre® son generadas y expresadas
através de los conflictos y tensiones,
que surgen en distintos contextos so-

ciales cuando se disputan recursos y se
defienden intereses. Se puede ganar
mucho analiticamente manteniendo el
énfasis metodolégico de la repre-
sentacidn circunstancial reconstruible a
partir de las situaciones de “interface
social”.

22 Véase Moore (1988: 22).

23. Siguiendo a Van der Ploeg (1990: 4),
que ha usado el término de estilos de
desarrollar la agricultura, “farming
styies", hemos adaptado el concepto es-
tilos de mercadear para caracterizar la
heterogeneidad de las practicas comer-
ciales de estas mujeres.

24, E! deterioro econdmico que afectaba
atodo Nicaragua tuvo su momento mas
critico entre abril y mayo de 1991. Ob-
viamente, la situacidn se traté de mane-
jar en forma ideoldgica, culpando de
los males a gobierno sandinista. Sin
embargo, ante lo radical de las medi-
das (una devaluacion mayor del cor-
doba frente al dolar, que llegd a ser del
500 por ciento, la substitucion del
llamado cérdaba chanchero por el cér-
doba oro y la supresién de miles de
empleos relacionados con las depend-
encias del gobierno), aparte de! culpable
histérico, se requeria de encontrar tam-
bién soluciones mas inmediatas que
comprometian al gobierno regional y
municipal arealizarlas.

25. Se trata de una joven comerciante
que tiene dos puestos comerciales (uno
en la calle y el ofro en una bodega
rentada) y esta progresando mucho en
la actividad, al decir de sus companeras.
En buena parte, la razén de su éxito se
la atribuyen a apoyo del esposo, un
contador dedicado al comercio que no
le gusta salir alos viajes y prefiere que-
darse a cuidar de los puestos y de la
familia.

26. Véase al respecto la entrevista con
Sofia Montenegro, p. 102, en e libro La
mujer nicaragiiense en los afios 80,
edic. Nicarao, 1991.

27. Carlos Vilas (NACLA Report on the
Americas: June 1990. p. 9) define el
resultado electoral como un fenémeno
contradictorio y complejo, que no se ha
explicado suficientemente y critica € en-
foque dualista que encierra toda la dis-
cusién en la eternidad del sandinismo y
la omnipotencia de Estados Unidos.
Desde su punto de vista, tan incompleta
es la explicacion de la izquierda (sandi-
nista), que ve las cosas culpando a las
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fuerzas externas del imperialismo (el di-
nero de Estados Unidos para financiar
la campana de la UNO), como la de
derecha (UNO), que de todo culpa a los
corruptos lideres sandinistas. Para Vi-
las, en conclusién hay mucho méas que
lo que ofrecen ambas explicaciones.

28. Se reconoce que la Constitucion
nicaragliense es la mas avanzada en
America Latina en cuanto a la protec-
cién de los derechos de la mujer y eso
lo dicen también mujeres de la UNO y
sandinistas (Véase Rodriguez: 1991:
145; Wilson: 1991: 158; Lacayo: 1991:
73; Daboud Matilde: editorial en La
Prensa: abril 19 de 1990). También se
reconoce que ese avance de los textos
legales se debi6 a la exitosa lucha poli-
tica parlamentaria desarrollada por gru-
pos feministas desde la AMNLAE o en
forma més independiente, las cuales tu-
vieron que luchar contra la corriente pa-
ra defender esas ideas. Cuestiones co-
mo el divorcio unilateral, la condena
moral del maltrato y la violencia y la
responsabilidad compartida sobre el
cuidado de los hijos, han quedado cla-
ramente establecidas en las leyes de
Nicaragua. La gran excepcién es el
Cédigo Penal, donde no se logré tipifi-
car las penas correspondientes a los
delitos relacionados. Quizé por ello se
explique lo que argumenta Dorothea
Wilson: que las leyes favorables apro-
badas en la Asamblea Nacional no se
pueden aplicar con igual facilidad, por-
que ademas se aplican bajo las dife-
rentes condiciones concretas que per-
sisten en las diversas regiones del pals
(Ibfidem, p. 158).

29. Esto no significa que, en el caso de
una nueva campana electoral, no van a
ser arrastradas a participar. Con seguri-
dad lo haran muchas de ellas, pero con-
taran con el acervo de experiencias
aprendidas que les permitiran filtrar al
menos lo que se les promete.,
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